
Le 17 octobre s'est imposé comme l'un des temps forts de l'actualité en ligne ces derniers jours. En
trois jours, plus de 6,4 millions de tweets liés à la mobilisation ont été publiés sur X. 

À elle seule, la journée du 17 octobre concentre plus de 2,2 millions de tweets, confirmant
l’ampleur des conversations sur X, très largement devant les autres plateformes. Ce volume
représente 3 fois le nombre de messages enregistrés lors de la première grande mobilisation
des Gilets jaunes, le 17 novembre 2018.

Le pic d'activité a été atteint le 17 octobre à 22 heures, au moment des débordements, avec plus de
211 100 tweets publiés en seulement une heure. 

17 OCTOBRE : 
SUR LES RÉSEAUX SOCIAUX, 
3 FOIS PLUS DE POSTS QUE 
LES GILETS JAUNES EN 2018

À Paris,
 le 20 octobre 2026

Le 17 octobre a provoqué une véritable déferlante sur les réseaux sociaux. En l'espace de
quelques heures, plus de 2,2 millions de tweets ont été publiés, illustrant le caractère
exceptionnel des échanges et la puissance de l'écho suscité par cet événement. Ce volume de
conversations témoigne d'une mobilisation numérique massive, portée par des millions
d'utilisateurs qui ont partagé, commenté et relayé l'information à une vitesse remarquable.

Visibrain, l’outil de veille des réseaux sociaux, décrypte la résonance de cette journée. 

60 MESSAGES PAR SECONDE AU PLUS HAUT PIC D’ACTIVITÉ

Cette dynamique se retrouve sur l’ensemble des réseaux sociaux : les contenus liés à la
mobilisation ont cumulé près de 800 millions de vues sur TikTok, tandis qu’Instagram totalise
plus de 5,1 millions de likes, Facebook 3,8 millions de réactions, LinkedIn 60 000 réactions et
Telegram près de 670 000 vues. Ces chiffres témoignent d’une mobilisation numérique massive et
d’une circulation exceptionnelle des contenus autour du 17 octobre sur ces canaux digitaux. 

https://www.visibrain.com/fr/


Les responsables politiques se sont fortement mobilisés sur les réseaux sociaux. Les contenus les plus
relayés proviennent principalement des oppositions, avec une forte visibilité des responsables du
Rassemblement national et de La France insoumise.

Les comptes les plus influents illustrent cette polarisation : Paul Vannier, Antoine Léaument ou
Bally Bagayoko (LFI) figurent parmi les auteurs les plus relayés, aux côtés de Marine Le Pen,
Jordan Bardella ou Matthieu Valet (RN).

LES RÉSEAUX SOCIAUX CRISTALLISENT L’AFFRONTEMENT POLITIQUE

Si X concentre les débats et les affrontements politiques, TikTok apparaît davantage comme un canal
de diffusion et de mise en scène des événements. Plusieurs responsables politiques y relaient des
extraits de leurs interventions médiatiques, mais aussi des vidéos des violences afin d'alimenter leur
lecture de la mobilisation. La vidéo des pillages aux Galeries Lafayette publiée par Matthias
Renault en est l'illustration la plus marquante, avec plus de 3,2 millions de vues : 

Les publications les plus virales du Rassemblement Nationale mettent en avant les violences, les
dégradations et les atteintes à l'ordre public. À l'inverse, les élus de La France Insoumise
communiquent sur le récit d'une mobilisation pacifique et dénoncent une focalisation médiatique sur
les débordements : 



Le traitement du 17 octobre varie sensiblement selon les plateformes, reflet des communautés qui les
composent et des usages qui s'y développent. 

Si X est le théâtre de l'affrontement politique et de la bataille des récits, TikTok privilégie la diffusion
d'images à dimensions émotionnelles comme par exemple des vidéos de commercants avec
comme légendes « Vous lui avez peut être détruit son seul moyen de vivre » (15,1 millions de vues). 

DES PLATEFORMES, DES COMMUNAUTÉS, ET DES RÉCITS DIFFÉRENTS,
NOTAMMENT SUR LINKEDIN

À propos de Visibrain 
Visibrain est une plateforme de veille des réseaux sociaux utilisée par les professionnels de la communication pour gérer leurs
problématiques d’image de marque. Créée en 2011, Visibrain est utilisée aujourd’hui par les leaders les plus exigeants du marché
comme Bouygues Télécom, Paris 2024, GRDF, Carrefour ou encore SNCF. https://www.visibrain.com/fr/ 

Contact presse: Marie Guyomarc’h marie.g@visibrain.com 06 67 64 06 02

Plus d’informations au sujet du 17 octobre ? Contactez-nous !

Fait plus inhabituel, LinkedIn s'impose cette fois comme un espace d'expression pour les
internautes et dirigeants d'entreprise. Habituellement peu présents dans le débat public sur les
mouvements sociaux, les chefs d'entreprise prennent la parole pour condamner les violences,
témoigner des conséquences économiques des dégradations et afficher leur soutien à leurs
collaborateurs. Les publications des dirigeants du Crédit Mutuel, des Galeries Lafayette ou encore
de Coopérative U illustrent cette prise de parole, centrée sur la protection des salariés, les impacts
sur l'activité et l'appel au retour à l'ordre.

https://www.tiktok.com/@lilouzzz1/video/7697720218348571937
https://www.visibrain.com/fr/
https://www.visibrain.com/fr/
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